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抄 録 

近年，スポーツ組織の経営における地域貢献活動の重要性が，多くの文献によって指摘されている．

しかしながら，スポーツ組織が地域貢献活動を行うことによる，消費者への影響についての研究は十分

になされていないのが現状である． 

そこで本研究は，プロスポーツチームが行う地域貢献活動の情報が消費者のチーム・アイデンティフィ

ケーションと観戦意図へ及ぼす影響を明らかにすることを目的とする．呈示刺激として，J リーグクラブが

行う地域貢献活動の情報について，ポジティブな情報，ネガティブな情報，コントロールの情報（情報は

与えられない）の，3 つの水準を用意し，被験者にこの 3 つの条件の内の 1 つの情報を与えた．そして，

水準間で消費者のチーム・アイデンティフィケーションと観戦意図の差を検証した．分析の結果，地域貢

献活動の情報はチーム・アイデンティフィケーションに影響を及ぼすが，観戦意図には影響を及ぼさない

ことが明らかになった． 

チーム・アイデンティフィケーションの観戦意図への強い影響は，多くの研究で報告されている．それ

ゆえ，スポーツ組織は地域貢献活動を行うことにより，チーム･アイデンティフィケーションを通して，間接

的に観戦意図に影響することが考えられる．  
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