
 
 

スポーツ消費者のトップアスリートに対するコミットメントとアイデンティフィケーション： 

測定尺度の開発および行動意図に及ぼす影響の分析 
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【抄 録】 

本研究では，スポーツ消費者のトップアスリートに対する心理的な繋がりとして，コミットメントとアイデン

ティフィケーションの概念に着目し，トップアスリートに対するコミットメントとアイデンティフィケーションを測

定する尺度の日本語版を作成すること，およびトップアスリートに対するコミットメントとアイデンティフィケ

ーションの弁別性を検証した上で，両者が消費行動（観戦行動，購買行動）にどのような影響を及ぼして

いるか明らかにすることを研究の目的とした． 

先行研究を参考に，トップアスリートに対するコミットメントとアイデンティフィケーションを測定する尺度

を作成した上で，測定尺度の妥当性と信頼性について，３度に渡る調査から取得したデータを分析する

ことで検討を行った．そして，スポーツ消費者におけるトップアスリートに対するコミットメントおよびアイデ

ンティフィケーションと，観戦意図および用具購買意図との関係について検討を行った． 

分析の結果から，トップアスリートに対するコミットメントとアイデンティフィケーションを測定する尺度に

は一定の妥当性と信頼性が確認され，また，トップアスリートに対するコミットメントとアイデンティフィケー

ションの弁別性が示された．さらに，観戦意図および用具購買意図を従属変数，トップアスリートに対す

るコミットメントとアイデンティフィケーションを独立変数とした統計的分析から，トップアスリートに対するコ

ミットメント・アイデンティフィケーションは観戦意図・購買意図に対して高い説明力を持っていることが確

認され，共に消費行動に対する重要な影響要因であることが示唆された． 
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